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Traduccidn publicitaria

Uno de los principales objetivos de esta asignatura es el de acabar
con el topico de la supuesta universalidad del simbolo y de la
imagen en traduccidon, demostrando que son necesarias e
imprescindibles las (para)traducciones de los simbolos y las imagenes
que acompanan al texto publicitario cuando se pretende comunicar
de un pais a otro, de una lengua a otra, de una cultura a otra... de un
mercado a otro. Analizando diferentes ejemplos de entidades
iconotextuales presentes en la traduccién publicitaria, el alumnado
aprendera a desmontar los sutiles mecanismos y las eficaces
estrategias de comunicacién (para)traductora que, a la hora de
conquistar nuevos mercados, adoptan empresas, industrias,
organismos e instituciones con proyeccion internacional, haciendo
uso de una politica global de auténtica y pura paratraduccion
maquillada con retoques de localizacién que pretende convertir
productos puramente comerciales en supuestos bienes culturales de
consumo universal.

Hoy en dfa las empresas y multinacionales tratan de suprimir todo lo
que podria oponerse a la difusién internacional de sus productos y
procesos (internacionalizar), para después empezar a considerar las
particularidades irreductibles del territorio cultural (localizar) donde
se quieren implantar: «Think global, Act locak. En la era global que nos
ha tocado vivir, la publicidad transnacional pretende crear un mensaje
publicitario de partida en el que la parte verbal se reduzca tan sélo al
nombre de un producto o al de un logotipo para que asi lo que se
quiera vender pueda llegar a un publico lingtifsticamente mas diverso
y mas amplio. Sacrificando las lenguas se ahorra en costes de
traduccion. En el «guion globaly que pretende escribir la
«nternacional publicitaria» muchos son los que todavia hoy siguen
creyendo, ingenuamente, que una buena imagen no sélo va a valer
siempre mas que mil palabras, sino que va a ser entendida por todo el
mundo. Ahora bien,la imagen no es universal y, como el
simbolo, tampoco escapa a la maldicién de Babel.
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Traduccidn publicitaria

PARA-TRADUCIR CARREFOUR (PRIMERA PARTE)

Ficha bibliografica

o Yuste Frias, José (2008) «Para-traducir Carrefour (1.* Parte)», en
José Yuste Frias [dir.] 2.° episodio de Zig-Zag, Vigo: T&P_UVigo-
TV, [en
red]: |https://tv.uvigo.es/video /5b5b38668{4208c862¢0ac92
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Traduccidn publicitaria

PARA-TRADUCIR CARREFOUR (SEGUNDA PARTE)

Ficha bibliografica

o Yuste Frias, José (2008) «Para-traducir Carrefour (1.* Parte)», en
José Yuste Frias [dir.] 2.° episodio de Zig-Zag, Vigo: T&P_UVigo-
TV, [en
red] https://tv.uvigo.es/video /5b5b38668f4208c862e0ac92

De(s)construir la publicidad desde la paratraducciéon es no dejar
de interrogarse sobre el porqué de todo texto, sus limites, sus
margenes, abrirlo a otras posibles significaciones diferentes a las
sedimentadas por la tradiciébn esencialmente linglistica de la
traduccion. En esta asignatura se pretende dar vida a los textos
publicitarios para iniciarlos en un nuevo juego de lectura e
interpretacion que vuelvan a abrir nuevas perspectivas en lo que hasta
entonces ha sido puro pensamiento fijo o fosilizado de la pareja
texto_imagen.
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Traduccion publicitaria (4

Para una primera aproximacioén a los objetivos primordiales de la
asignatura Traduccion publicitaria, he aqui algunas de las preguntas que
ofrecen una idea general de la misma y a las cuales sabra responder a
la perfeccion quien se matricule en el Master
en Traduccion para la Comunicacion Internacional (MASTER

UNIVERSITARIO EXCELENTE DA XUNTA DE GALICIA):

0 ¢Por qué Fontecelta utilizalla 1magen de unas ravas rojas v

blancas en la campana publicitaria en que se une a Aldeas
Infantiles para enviar «Sefiales desde Senegaly?

1 ¢Por qué una mufieca siria con velo|(Fulla) desbanca a Barbie]
en los pafses arabes?

0 ¢Cual es el sentido de la imagen de|las flechas en el logotipo
Carrefour?

o ¢Por qué la imagen del logotipo Carrefour tiene jtres colores

1 ¢Por qué en una primera mirada no se vella letra C escondida|
en el logotipo Carrefour?

0 ¢Por qué utilizar en espanol|una palabra que no significa nada
«carrefour» para dar nombre a una cadena de distribuciéon?

0 ¢Por qué feminizar el adjetivo en la campana publicitaria
«Galega 100 por 100» cuando [deite», en gallego, es masculino

o ¢Por quélhablar aleman para traducir calidad|en la publicidad de
Opel?

o ¢Realmente lajcultura Happy Meal AD HOC( traduce el
imaginario de Tintin?

o ¢Los alemanes saben que|Kinder no es aleman?

0 ¢Por qué Jean Paul Gaultier decidié cambiar las «C» por unas
«K» enlel nombre del perfume KokoRicd?

o pla simbologfa del pulgar|utilizada por Facebook es universal?
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